#GIi¥ing
Tuesday

-
*
\ o
.

VRZEM, POMTEM.

PRACOVNY ZOSIT PRE ORGANIZACIE

USPESNA KAMPAN
KROK PO KROKU

www.givingtuesday.sk



Co néajdete
v tomto zosite?



strana 3
Ako sa mentalne nastavit
na #GivingTuesday

strana 4 - 6
Ulohy pred kampanou

» Stanovte si ciel kampane
» Zostavte tim a oslovte spolupracovnikov
» Pripravte harmonogram

aktivit a stretnuti

strana 7 - 13
Ideme na to -
kampan krok po kroku

» Idea kampane

» Rozpovedzte pribeh

» Pripravte vyzvu na zapojenie

» Vytvorte autentické vizualy

» Najdite ambasadorov kampane

» Zaujmite zabavnou vyzvou i sutazou
» Nezabudnite na kontrolu

strana 14
NajcastejSie chyby
pri vytvarani vyzvy

sjrana 15-17
Casova os

strana 18
Dizajn manual



Ako sa mentalne nastavit
na #GivingTuesday

Ako spravit z #GivingTuesday viac neZ len povinnost
a vyuzit tento den ako prileZitost? Spravte si z toho
zabavu. Vyskusajte nieco nové. Pozvite novych [udi.
Oslavuijte.



Urobte z #GivingTuesday
oslavu!

#GivingTuesday pre vas nemusi byt len dalSia fundrai-
singova kampan. Je to deri na oslavu Stedrosti v akejkol-
vek forme. Den, kedy sa mdze kazdy podelit o Cokolvek,
¢o ma - Ci je to Cas, vedomosti, peniaze alebo priestor.

Pristupte ku #GivingTuesday ako k oslave Stedrosti a po-
zvite fudi, aby oslavovali s vami. Ved predsa na skveli
oslavu chce byt pozvany kazdy!

A prvky ako jednotna téma (grafika, farebna paleta, ko-
munikacny Styl) vam ulahcia jej planovanie. Hry, sutaze
a vyzvy (aj online) st zase velkym plus a zaujmu ludi.

Spolocna oslava je okrem toho dobrym spdsobom,
ako ocenit dlhodobych darcov a oslovit novych! Navy-
Se vam ponukne prilezitost zvecnit zaujimavé momenty
na fotkach, videach a ziskat nové pribehy, ktoré vyuZzijete
v komunikacii v dalSich kampaniach, dakovnych spra-
vach a tak dalej.

S fotkami to moZete vyskusat aj hned. Odfotte sa s vasSim
timom, fotku vytlaCte a nalepte do tohto zoSita. Bude vam
pripominat, Ze drzat spolu sa oplati a vSetko sa podari.



Stanovte si ciel
kampane
Ciel kampane vam pomoze zadefinovat Struktlru vasej kampane. Mal by odrazat vaSe priority.

Nastavte si dostato¢ne ambiciézny ciel, aby motivoval cely vas tim k tomu, aby ste ho dosiahli. Zvazte tiez, kto je vasa
cielova skupina a ako ju oslovite. Koho chcete inSpirovat k darovaniu?

Teraz je vhodny ¢as experimentovat a vyskuisat nie€o nové! Ciel nemusi byt len o peniazoch. Tu je niekolko napa-
dov na ciele kampane.

Vasim cielom moze byt
napriklad ziskat:
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Priestor na vase napady k cielu kampane

Aky je podla vds vas ciel?

Ako podla vds vyzera naplnenie ciela v ¢islach? (napr. kolko darcov chcete ziskat, akt sumu,
kolko ludi ¢i darov zapojenych do vecnej zbierky...)

Akou udalostou/prileZitostou vyvrcholi vasa kampari - naplnenie ciela?

Ako a kto odmeria naplnenie ciela?



Zostavte tim a oslovte
spolupracovnikov

Skveld kampan vtiahne [udi a motivuje ich, aby sa pridali. Zorganizujte svoj kampanovy tim tak, aby kazdy vedel, ¢o
sa od neho ocakava, a teSil sa zo svojej Ucasti na kampani. Je to oslava, pamatate? :)

Nebudte v tom sami! VyuZite zoznam nizSie a napiSte si [udi, ktorych by ste zapojili do kampane. Ked budu suhlasit,
odskrtnite si ich.

Kolegovia / vedenie

Darcovia / dobrovolnici

Ambasddori

Partneri (firmy, PR ¢i marketingové agentury)



Pripravte harmonogram
aktivit a stretnuti DRO TIP

Planovanie a rozdelenie uloh vopred vam Ak na kampani pracujete viaceri, vyuzite @
uSetri mnozstvo Casu a zabrani tomu, aby nastroje na prehladnu ,delbu prace” ako
jednu ulohu robili suc¢asne dvaja alebo snad Trello, Asana alebo Google kalendar na

efte horsie - nikto sledovanie deadlinov.

Kto to ma na -

Vyberte ¢lenov timu

Stanovte datum
zaciatku kampane

Dohodnite sa na
cieli kampane

Velky tim? Rozdelte ho
do pracovnych skupin

Vytvorte ideu
kampane

Zostavte
komunikacny plan

Zozbierajte
pribehy

Pripravte vizualy,
grafiky a posty

Oslovte ambasadorov

Oslovte partnerov/firmy

Oslovte
pravidelnych darcov

Zvazte zorganizovanie
aktivity pre podporovatelov

Oslovte

média
Skontrolujte,

Ci vietko funguje

Naplanujte
podakovanie darcom

Vyhodnotte
kampan



Ideme na to
Kampan krok po kroku



Idea kampane

Spravte si #GivingTuesday podla seba! Vytvorte si vlastny nazov, logo
Ci slogan, ktoré zjednotia vaSu kampan a pozdvihnud vas marketing.

Ndzov

NapiSte zopar napadov na nazov kampane. Odpord¢ame maximalne 6-7 slov.

Slogan

NapiSte zopar napadov na Uderny slogan. Skuska spravnosti je povedat si nazov kampane a za tym slogan. Funguju spolu?

Vizudly

NapiSte zopar napadov na vizualy.

Prostriedky kampane

NapiSte zopar napadov, aké prostriedky by ste chceli v kampani vyuzit. Budete tocit video? Reelsy? Robit grafiky,
texty a blogy, emaily ¢i letaky? NapiSte si, ¢o by ste chceli a na ¢o mate ¢as a budget.



Rozpovedzte pribeh

Odporucame postavit svoju kampan vzdy na pribehu. Je jedno, ¢i vymyslate do svojej kampane video, grafiku alebo
sériu €lankov, pribehy s to, ¢o ludi zaujme. Co teda obsahuje neodolatelny pribeh?

X Sy

P
&K
Ciel kampane Nezabudnutelny pribeh Data/Cisla na

Co Ziadate od darcov? klienta, zamestnanca, podporu pribehu
kolegu, dobrovolnika

I

Prepojenie na Urgencia
koncoro¢nu/viano¢nu Preco je pomoc potrebna
vyzvu na darovanie prave teraz?

(1) Napad na pribeh



(2) Napad na pribeh

(3) Napad na pribeh



Ako formulovat vyzvu pre darcov

Rokmi sme zistili, Ze najlepsie funguju vyzvy, ktoré v sebe obsahuju tri faktory - presvedcenie, oslovenie a prilezitost.
V preklade to znamena, Ze darcom poskytnete vo vyzve informaciu:

1. Presvedienie - preco svojej vyzve verite vy a preco by mal on. Dévod, preco to celé robite.
2. Oslovenie - prave vy darcovia ste v nasom pribehu déleZiti. Preco je to tak?

3. PrileZitost - dajte darcom prileZitost sa zapojit. Co maju urobit a k <omu to povedie?

Priklad:

Detsky domov potrebuje financie na zakUpenie kontajnerov na triedenie odpadu. Kampan zacne pribehom Katky,
ktorej zaleZalo na naSej planéte.

1. Presvedienie: Verime, Ze kazdé dieta by malo dostat moZnost pomahat - & uZ svojmu okoliu, Zivotnému
prostrediu alebo planéte.

2. Oslovenie: Prave vy ndm mézete pomdct viest deti k ohladuplnosti k svojmu okoliu uz odmali¢ka a kupit Kat-
ke jej vysnivant pomdcku - obycajny ks na triedenie odpadu.

3. PrileZitost: Idete do toho s nami? Darujte ete dnes a pomézte nam naplnit nas ciel 30 kosov pre Katku a deti
z Domova D. Jeden koS stoji 10 €. Kazdy dar sa pocita. (Alternativne méZete napisat: Hladdme 60 darcov, ktori
daruju po 5€.)

Sem napiSte vase napady:

Presvedcenie

Oslovenie

PrileZitost



Vytvorte autentické vizualy

Videa, fotky a logo su kli¢om ku skvelej komunikacii. Spolu s jednotnou farebnou paletou pombzu vasej kampani
vyniknut. Vdaka peknym vizualom sa kamparn stane osobnejSou a autentickou. Nezabudnite, Ze vizualy nemusia byt

dokonalé, ale st délezité - vyuZijete ich aj v ¢lankoch ¢i videu.
i .
1P PRE VAS ——
Do vizualu mbZete (ale nemusite) pouzit v #G I@I n g
aj logo #GivingTuesday, ktoré si mdzete T
uesday -

upravit podla seba. Logo najdete tu.

Vzhlad kampane mézete
pouZivat pocas celého
predvianocného obdobial

Tipy, ako na tvorbu vizuadlu:

1. Definujte si farby a fonty.

2. Ak nemate grafika, ktory by vdm pomohol, vytvorte
grafiky v nastroji Canva alebo Photopea.

3. Poutzite vlastné fotky, kde vidno tvare ludi. Ak
nemate dobré foto, mdZete vyuZit aj fotobanku,
napriklad Pexels, Pixabay ¢i Unsplash.

4. vytvorte si vizualy vo viacerych formatoch
(budete potrebovat Stvorcovy format na posty
na Instagram, format 9:16 na vySku na Instastory,
hlavicku do emailu 600x200 px, cover photo na
Facebook atd. - potrebné rozmery najdete
napriklad v Canve).

5. Myslite na priestor na logo vasej organizacie,
pripadne logo #GivingTuesday.

6. Nedavajte do vizualu zbytone vela textu. Postaci
nazov kampane ¢i slogan, dobry napad je vpisat
tam i vasSu webovU adresu.



Priklady z predoslych rokov:
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Podporte Linku dévery Neziabudka.
nech cez sviatky nikto nezostane
bez pomoci...

#Giwing  NEZABUJKA

Tuesda LINKL DBVERY

0800 800 566

A
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Pomozte detom
so zdravotnym
znevyhodnenim
posuvat sa
vpred.




Najdite ambasadorov kampane

Ambasadorom kampane je vasa téma blizka a veria vaSej praci. Ambasadori maju hlas a neboja sa ho pouzit na

zviditelnenie vasej kampane.

Tri pravidla UspeSnej prace s ambasadormi su:

7. 2. 3.

Spravte pripravu za nich.
Pripravte im jednoduchy manuaél,
v ktorom im poskytnite vSetky infor-
macie, ktoré chcete, aby Sirili o vasej

(\?ilc“?zvrfjcls ilo;:frl])ﬁ/;c? kme)'arji. l\'lezabudnite im r.mja\pl’.savt', Oslovte ich

& témach, v ktorych by dolez.llte d.atumyf ked){ maju nieco VO velk.om

ste cheeli ziskat darcov. robit. Pripravte im prispevky na predstihu.
socialne siete, ktoré maju postovat,

a ¢lanky, informacie o priebehu
kampane ¢i zaujimavé fakty o téme,
ktoré mézu zdielat.

7P PRE VAS ()~ —

Nizsie si napiste, Stanovte si tieZ, kto bude

kto su vasi ambasadori: zodpovedny za pripravu
prispevkov a komunikaciu

s ambasadormi.

Kolegovia a vedenie

Obcianski aktivisti, miestne osobnosti

Darcovia a dobrovolnici

Celebrity, influenceri, Sportovci



— JIP PRE VAS

Ak vas zaujima vyslovene praca s
influencermi, precitajte si tento ¢lanok,
kde najdete sériu tipov, ako na to. M&Zete
si tieZ pozriet zaznam z diskusie, kde sme
sa téme venovali spolu so Specialistami.

#Gi¥ing
Tuesday

ONLINE
DISKUSIA

Zaujmite zabavnou
vyzvou Ci sutazou
Pridajte zabavny prvok, ktorym zaujmete [udi, a ktory sa

stane CereSnickou na torte vasej kampane. Sutazou mo-
tivujete publikum, aby vas obsah komentovali a zdielali.

Kampan sa tak bude Zivelne Sirit medzi nové obecenstvo.

Zdvojnasobenie darov: Mate Stedrého partnera, ktory
by mohol poskytnut prostriedky a zdvojnasobit dary,

ktoré vam zasli mensi darcovia? PozZ iadajte ho, aby sa
stal sucastou vasej kampane, podporil Stedrost darcov

a pomohol tak k naplneniu vasho cielal MnoZzstvo firiem
pred Vianocami podporuje dobrocinné projekty. Nebojte
sa ich oslovit. Ponuknite im #GivingTuesday ako moz-
nost prezentovat svoje hodnoty tym, Ze vas podporia.

Sem napiSte mozZnych partnerov, ktorych oslovite:

Vyzvy a sutaZe spravia z vasej kampane zabavu pre vas i pre podporovatelov. Zamyslite sa, aku cenu viete do
sutaze ponuknut - darcekovy predmet, den alebo poobedie vo vaSej organizacii, workshop pre firmu ¢i jednotlivcov

- fantazii sa medze nekladu.

Sem napiSte vase napady na vyzvu alebo sutaz:



Nezabudnite na
kontrolu

Uistite sa, Ze darovanie bude pre vasich darcov skvela
skusenost!

Vasu web stranku, marketing i online darovanie by ste
mali prispdsobit #GivingTuesday. VSetko by malo byt
jednoduché a intuitivne, aby sa darca citil vitany.

Potrebné Upravy zaznacte sem:

Marketing, socialne média

Newsletter

Webstrdnka

Online darovanie, dakovny email

— 71P PRE VAS

Predstavte si, Ze ste darca. Prejdite celu
cestu, ktort darca absolvuje, na mobile
i pocitaci. Zacnite na socialnych sietach,
kliknite na webstranku, odoslite dar,
prehodnotte dakovny email.




NajcastejSie chyby pri vytvarani vyzvy
Organizaciam, ktoré sa registrovali na stranke www.GivingTuesday.sk, ¢asto posielame obdobné pripomienky.
Precitajte si tri najcastejSie a vyhnite sa tymto chybam.

Zvolte vhodny obrazok

Pri vytvarani vyzvy je dblezité mysliet na to, Ze prvé, ¢o darcovia uvidia, je vizual kampane. Putavy obrazok vie teda
vaSe Sance znacne zvysit v zaplave inych organizacii. Darcovia pozitivne reaguju na autentické vizualy, pouZzite preto
fotky z vaSej Cinnosti, ako travite Cas s klientami, pripadne Specialne pripraveny vizual na #GivingTuesday. Format
obrazku ma byt 16:9, teda na Sirku, v rozmeroch aspon 1280x720 pixelov. Velkost obrazka je do 5 MB.

A 1280 px
[\
B 720 px _IGL_ <5MB

A:B=16:9

Darcom to ulahdite na jeden klik

Ulahcite darcom cestu, ako vam prispiet, a vytvorte si k vyzve platobnu branu. Kazdy dalsi klik, ktory musia vasi
potencialni darcovia spravit na to, aby vasej organizacii prispeli, ich méZe odradit. Preto nie je vhodné spoliehat sa
na cislo Uctu, ktoré mate na stranke. Ovela vhodnejsie je zaloZit si platobnd branu napriklad cez stranky Darujme.sk,
Donio.sk alebo LudiaLudom.sk.

Pomenujte pomoc, o ktoru Ziadate

Vo vyzve je potrebné byt priamy a pomenovat, o potrebujete. Plati to najma, ak Ziadate o inG pomoc, ako financ-
nud. Pri hmotnej pomoci je potrebné jasne a jednoznacne napisat, ¢o vdm pomdZe, a v akom pocte - nieco ako
nakupny zoznam, aby to darcovia nemuseli [UStit z textu. Ak Ziadate o medidlny priestor, treba napisat v akych mé-
diach, v akom rozsahu a podobne. MdZe ist pritom o tradi¢né médi4, ale aj o socialne siete, outdoorovu reklamu

Ci eventy, napiSte preto presne, €o si predstavujete. Ak to z vasej vyzvy nebude jasné, je iba mala Sanca, Ze vas
niekto kontaktuje, aby ste mu svoje potreby vysvetlili.
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Casova os

Tak kde zacat? Pomozte
Si pri planovani kampane
touto casovou 0Ssou.



Jun

1. In3pirujte sa uspesnymi prikladmi
organizacii z minulych rokov.

2. Planujte. Toto je skvely ¢as na planovanie kampane.
Sadnite si s timom nad tento navod, prejdite si ho
krok po kroku a rozhodnite sa, kto sa bude na
tohtorocnej kampani podielat.

3. Nastavte si ciel kampane. Chcete ziskat viac fantsikov?
Alebo vyzbierat peniaze na vasu kampan? Cokolvek
chystate, stanovte si ciel, ktory da vasim kolegom predstavu,
k Comu smerujete, a vasich darcov uisti, Ze viete, o chcete
s ich podporou dosiahnut.

1. Spolupracujte. Planujete sa spojit s dalSou organizaciou,
poZziadat o spolupracu miestny podnik alebo firmu? Teraz je
spravny cas oslovit partnerov.

2. Zvazte matching darov. Ak planujete zbierat peniaze,
oslovte firmy alebo velkych darcov a navrhnite, aby v rdmci
predvianocnej kampane dary od ludi matchovali (zdvojnasobili).
Pomd&zu vam tak zapojit viac ludi a sami si vyskusaju, aké je to
byt sUcastou najvacsej oslavy darovania na svete.

3. Vyhladajte influencerov a ambasadorov
pre vasu kampan a oslovte ich.

Auguat

1. sfinalizujte ciel, znacku kampane (nazov, slogan atd.), vizualy
a pribehy. Zvazte, Ze spravite len jednu koncoro€nt kampan a
prepojite #GivingTuesday s vasou predviano¢nou komunikaciou.
Logo #GivingTuesday si stiahnete tu. Pokojne si ho akokolvek
upravte, aby sedelo vasej organizacii.

2. Dokonéite harmonogram aktivit a zdielajte ho s kolegami.

3. Naplanujte externt komunikaciu. Kedy ozndmite kampari
verejnosti? Kedy odoSlete emaily? Ako budete prispievat na
socialne siete? VSetko zaznacte do zdielaného Google kalendaru
pre vasich kolegov.

4. skontrolujte a otestujte vasu webstranku, darovaciu stranku
(na PC aj mobile) a naplanujte potrebné Upravy.

5. Porozmyslajte nad vyhodnotenim kampane. Ako zmeriate svoj
ciel? Co by ste sa pocas #GivingTuesday radi naucili? Ur¢ite si ¢lena
timu, ktory bude mat vyhodnotenie na starosti.



¥

Septanbm

Zaregistrujte sa na webe https://www.givingtuesday.sk/pre-
neziskovky/. Takto vasu vyzvu najdu ludia, ktorych budeme
cez celoslovenskl kampar smerovat prave na nas web. Cim
skor sa zaregistrujete, tym viac fudi a potencialnych darcov,

partnerov, dobrovolnikov vasu vyzvu uvidi.

Pripravte si zoznam emailovych adries darcov. Ak mate

k dispozicii mena, oslovte ich krstnym menom, vasa sprava
bude osobnejSia. Porozmyslajte nad rozdelenim zoznamu
na rézne skupiny (podla toho, ¢o od nich Ziadate: pravidelni/
jednorazovi/velki darcovia, dobrovolnici, ...)

VloZte si vizuadl kampane do mailového podpisu,
poziadajte o to aj kolegov.

Pripravte obsah pre influencerov a ambasadorov
kampane. Prispevky na socialne siete a text do emailov, ktoré
pripravite vy, by mali ambasadori doplnit o osobné pribehy,
preco vasu organizaciu podporuju.

Vyjdite s farbou von! Odoslite email s pozvankou svojim
kontaktom (vyuZite zoznam, ktory ste si pripravili) a zacnite
prispievat na socialne siete 2- az 3-krat tyZdenne, aby ste boli
na ociach a naladili ludi na oslavu dobra, ktoru chystate.

0 Vé

Komunikujte. InSpirujte sa Navodom
pre organizacie: Ako sa zapojit do

#GivingTuesday.

Poslite dalSi mail s pozvankou na svoje
kontakty (v Outlook, Google formate). Ked

si pripravite zoznam emailovych adries,
modZete upravit aj pozvanky podla toho, ¢o
budete od konkrétnych skupin (ambasadoroyv,
dobrovolnikov, darcov, novinarov) v den
#GivingTuesday ziadat. Vdaka tomu budu
presne vediet, Co maju v ten den pre vas
sprauvit!

Nezabudnite na influencerov a
ambasadorov, ktorym poslite Specialne
podrobnejsie inStrukcie, aby sa podelili.



W/Vouemben

6.

Zostava posledny mesiac! Odoslite tuto spravu vietkym
kontaktom.

Zmeiite si titulna fotku na FB - pouzite vasu vlastnu alebo
si stiahnite nasu! PoZiadajte dobrovolnikov, zamestnancov
a ambasadorov, aby tak spravili tiez.

Prispievajte minimalne 3-krat za tyZzden a teraz sa
zamerajte na planovanu kampan, vyzvu, sutaz i
zdvojnasobovanie darov. Nezabudnite na hashtag
#MozemPomozem a oznalte @GivingTuesdaySK,
aby sme o vas vedeli a mohli vase spravy zdielat.

Zdielajte prispevky GivingTuesday Slovensko na
Facebooku a Instagrame. Nemusite vymyslat len viastny
obsah. Sledujte nas a €o sa vam padi, zdielajte.

Stretnite sa s vedenim a kolegami a informuijte ich
o Ulohach na Den D. V pripade externych spoluprac

sa stretnite aj s vasSimi partnermi.

Znova otestujte web a darovaciu stranku.

[4sderi pred

Oznamte vase plany miestnym i celoslovenskym médiam.
#GivingTuesday piSe neobycajné pribehy obycajnych ludi, ktoré
média kazdy rok zaujimaju. Poslite im tlacovu spravu alebo
pripravte ¢lanok do novin, s ktorymi sa vopred dohodnete.
Clanok zdielajte na socilnych sietach.

— MEepiA TIP T

&

Stiahnite si z naSej stranky
vzor tlacovej spravy.

— MEDIA TIP 2

Ak sa vam nepodari oslovit médium, nezufajte.
NapiSte blog i ¢lanok sami a zaveste ho na svoj web.
Zdielajte obsah na socialnych sietach a odoslite link
eSte raz médiam.

Odoslite email zamerany na najddleZitejsi obsah
vasej kampane. Informujte kolegov, ambasadorov
a dobrovolnikov o plane na bliZziacu sa oslavu
darovania.

Postujte na Facebook a Instagram denne
apripomente kli€ovym partnerom, Ze najvacsi
sviatok Stedrosti je Cochvila tu.




DNES JE #GivingTuesday!

Odoslite personalizovany email na vietky emailové skupiny.

Prispievajte na socidlne siete niekolkokrat denne - zamerajte

sa na pozitivny dopad darovania, progres v naplifani ciela, indpirujlce
pribehy a #GivingTuesday. Na Facebooku to vSak nepreZerite -

stacia 3 posty. Zamerajte sa skor na stories a skuste natocit aj reels!

Fundraisujete? Vtedy pokojne pridajte aj na Facebook viac prispevkov,
ked dosiahnete 30 %, 60 %, 80 %, 90 % a 100 % stanoveného
ciela. Oznacte #MozemPomozem a @givingtuesdaysk.

Poslite email 1- aZ 2-krat o priebehu dfia a naplfiani ciela.

DéleZzitym darcom a ambasaddorom méZete zavolat,
pripomenut, Ze dnes je #GivingTuesday a podakovat im za podporu.

Deripo
#GivingTuesday

Podakujte zamestnancom, dobrovolnikom, darcom,
ambasadorom, partnerom a v3etkym, ktori sa zapojili.
Poslite im email a podakujte sa aj na socialnych sietach.

Pir dni po
#GivingTuesday

Dajte vediet, ako ste dopadli.
Zverejnite na socidlnych sietach a poslite newsletter s informaciou,
ako sa vam podarilo naplnit svoj ciel a aké su vaSe dalSie plany.

Podelte sa o Uspech! NapisSte nam na givingtuesday@nadaciapontis.sk
alebo vyplnte dotaznik, ktory zaSleme registrovanym organizaciam.







Dizajn manual

Vyuzite grafiku, loga ¢i celkovy dizajn #GivingTuesday.

Na webe si ich mbzete stiahnut v krivkach spolu s

réznymi formatmi na socialne siete. Loga, hashtagy

a podklady si m6zete upravit podla svojich predstav.

Dizajn #GivingTuesday nema Ziadne fixné pravidl3,

no tymto dizajn manuélom sa riadime my pri tvorbe Stiahnut loga a vsetky
kampane na Slovensku. materialy #GivingTuesday



Vznik loga

o=@

Logo celosvetovej Ciémianske
organizacie GivingTuesday srdce
Logotypy

#Gi¥ing

oinaT
Tuesday #Gi¥®ingTuesday

Farby Pismo

Open Sans Regular

R 193 R 51 pensams mestar o

G 23 G57 AAABCCDDDZDZEEFGHCHIIKLLL

B 41 B 120 MNNOOOPQRRSSTTUUVWXYYZZ
adadbcedddzdzeéfghchiijklir

R 248 mnnoddpqrisSttudvwxyyzz

G 248 0123456789 ,.-""1"/*@()%=<>+-

B 248

Open Sans Bold
AAABCCDDDZDZEEFGHCHIIKLLL_
MNNOOOPQRRSSTTUUVWXYYZZ
addbcédddzdzieéfghchiijklil
mnnodéodopqrisSttudvwxyyzz

0123456789 ,.-""1"/*@()%=<>+-



Sme tu pre vas!

MOZEM, POMOZEM

#Gi¥ing
Tuesday

Kontaktujte nas:

Nadacia Pontis
Zelinarska 2

821 08 Bratislava O

givingtuesday@nadaciapontis.sk WWWgIVI ngtu esd ay.sk




